MATRIZ CURRICULAR DO CURSO DE GRADUAGAO EM MARKETING - EAD

Primeiro Periodo

E Produgao discursiva oral e escrita 80
(i,—, Homem, sociedade e cultura 80
'-'E‘ Fundamentos da Administragdo 80
" Atividade complementar 40
> TOTAL| 280
w | Comportamento humano nas organizagoes 80
& [Gestao do composto de MKT h
a ‘.ﬂ Fundamentos do empreendedorismo 80
5 Atividades complementares 40
= TOTAL| 280
Segundo Periodo
w | Economia Comportamental 80
E Andlise de cenarios e planejamento de Marketing 80
EN ‘.ﬂ Fundamentos do design
E Atividades complementares 40
= TOTAL| 280
w | Introdug&o a inteligéncia de negécios
E Business Inteligence e métricas digitais em marketing
% fﬁ Conhecimento e Inovagao
E Atividades complementares 40
= TOTAL| 280

Terceiro Periodo

Agdes de Marketing off-line e trade marketing

Gestéo e posicionamento de marca

50

Gestéo de vendas e negociagao (obs: incluir gestao de custo e precificagao)

TOTAL

240

Gestao logistica e sustentabilidade

Marketing digital e e-commerce

6°

Introdugdo ao Coaching

TOTAL

TRIMESTRE| |TRIMESTRE

240

Quarto Periodo

Tépicos especiais em Marketing

Trabalho de concluséo de curso (criagdo de campanha ou plano de marketing)

Disciplina Eletiva

70
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CARGA HORARIA TOTAL =

1840

Nucleo Comum = 880
Nucleo Especifico = 720
Total de Componentes Obrigatérios = 1600
Atividades Complementares = 160 LEGENDA
Disciplina Eletiva = 80 Nicleo Especifico




